Sybase medialnie

Wyzwanie: zaprojektowanie, wykonanie,
nastepnie przygotowanie do eksploata-
cji i wdrozenie systemu wspomagaja-
cego organizacje pracy pierwszego
polskiego domu mediowego — Optimum
Media Sp. z 0.0.

Rozwiazanie: system Omega zaprojek-
towany i wdrozony przez firme ABstudio,
Partnera Sybase, z uzyciem technologii
Sybase: Adaptive Server Anywhere,
PowerDesigner i PowerBuilder.

Pierwszy polski dom mediowy -
Optimum Media Sp. z 0.0. rozpoczat
dziatalno$¢ w 1993 roku. Wkrétce
dotaczyt do miedzynarodowej marki
OMD, zmieniajac nazwe na OMD
Poland Sp. z 0. 0. jednoczesnie zakta-
dajac dwa wewnetrzne oddziaty:
Optimum Media OMD i Brand & Media
OMD (kt6ry w 2003 roku zmienit naz-
we na Macroscope OMD). Od 2007
roku, po utworzeniu polskiej jednost-
ki domu mediowego PHD i wczesniej
po uruchomieniu domu mediowego
Easymedia, firma jest grupg domoéw
mediowych Omnicom Media Group
Sp. z 0.0. i nalezy do jednego z naj-
wigkszych na $wiecie holdingéw zaj-
mujacych sie komunikacjg marketin-
gowa - Omnicom Group Inc.

Do gtéwnych zadan polskiej grupy
domoéw mediowych nalezy:

przygotowywanie strategii kampanii
mediowych, planowanie i zakup
czasu/powierzchni/przestrzeni rekla-
mowej w mediach oraz liczne analizy
i rekomendacje z tym zwigzane, nego-
cjacje cen z mediami, dostarczanie
reklamodawcom badan $éwiadomosci
marek i reklam.

Przed wdrozeniem pierwszej wersji sys-
temu Omega, ewidencja firmy prowa-
dzona byta w rozproszonych arkuszach
kalkulacyjnych lub personalnych
bazach danych MS Access, a obieg
dokumentéw funkcjonowat gtéwnie
w formie papierowe;.

Podstawowymi wymaganiami, ktére

postawiono dla nowego systemu, byty:

® ograniczenie wymiany dokumen-
tow w postaci papierowej poprzez
opracowanie $ciezek obiegu zapi-
séw elektronicznych,

e podstawowa kontrola rozliczen,
przede wszystkim na poziomie po-
jedynczych jobow (job — miesieczny
fragment kampanii reklamowej),

e dodatkowa kontrola finanséw
realizowana poprzez elastyczne
raportowanie z danych w systemie,

e zapewnienie dostepu do systemu
wszystkim pracownikom firmy
w zakresie zdefiniowanym ich
uprawnieniami,

¢ wykorzystanie infrastruktury istnie-
jacej w firmie (poczatkowo byta to

sie¢ oparta na protokole IPX oraz
serwery Netware).

PowerDesigner to swietne, naszym
zdaniem najlepsze, narzedzie typu
case. Bardzo pozytywnie ocenilismy
takze wydajnosc i stabilnos¢ Adaptive
Server Anywhere — méwi Artur Biatas
z firmy ABstudio. — Bardzo istotne
byfo réwniez to, Ze istniata wersja
tego silnika rowniez na serwery
Netware. Technologia DataWindow
PowerBuildera czynifa go wéwczas
bezkonkurencyjnym narzedziem typu
RAD do systemow bazodanowych.

Bardzo wazne dla nas byfo dla to, Ze
w nietypowych sytuacjach we wczes-
niejszych projektach wykonywanych
z zastosowaniem technologii Sybase
zawsze uzyskalismy szybkie, bezpos-
rednie wsparcie pracownikéw Sybase
Polska — dodaje Artur Biatas.

System Omega jest regularnie rozwi-
jany — zostat zintegrowany z wieloma
systemami w firmie od réznorodnych
systemow planowania kampanii
reklamowych po system finansowo-
ksiegowy. System udostepnia swoje
API, dzigki czemu stat sie réwniez
zroédtem stownikéw dla innych syste-
moéw. W ostatnim czasie srodowisko
uruchomieniowe zostato zmigrowane
do najnowszych wersji.

Omega pozwala nam na szybkg ana-
lize historycznych danych finanso-
wych w ujeciu projektowym (na kam-
panie), a takze na analize wynikow
planowanych projektow. To narzedzie
pozwalajgce takze porzgdkowac dane
i dokumenty, jest fatwe w obsfudze

i administracji. Dzieki niemu mozemy
szybko reagowac na wszelkie nie-
prawidfowosci w trakcie realizacji
kampanii. Pozwala na biezgcg analize
przeptywow finansowych zwigzanych
danym projektem — méwi Katarzyna
Blasiak, Zastepca Dyrektora Finanso-
wego w Omnicom Media Group.

Od podpisania umowy, do wdrozenia
pierwszej wersji systemu minety zaled-
wie 4 miesigce. Po stronie ABstudio
pracowaty w tym czasie 2-3 osoby, po
stronie Klienta 1-2 osoby. Z rozwigzania
korzysta ok. 80 pracownikéw. System
uruchomiony jest obecnie w siedzibie
Omnicom Media Group Sp. o.0. Korzy-
stajg z niego pracownicy wszystkich
doméw mediowych grupy. O



